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PRIPREMA. POZOR. SAD!

Gradnja poslovanja putem mreznog marketinga otkriva
brojne staze prema uspjehu i mogucnost postavljanja
vlastitog tempa. No, u pocCetku biste se mogli osjecati
preplavljeno informacijama. Pratite ovaj prirucnik kako biste
shvatili na koji naCin mozete definirati svoj pecat, kako
ucinkovito koristiti drustvene mreze te gdje pronaci sredstva
| materijale za promociju poslovanja, kako biste zapoceli
samouvjereno.
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Kao Foreverov Poslovni suradnik, mozete stvoriti vlastiti brend, ali morate osigurati
koriStenje Foreverovog brenda na pravi nacin.

Nas brend je naSe lice koje prezentiramo svijetu. Ovaj vodi¢ je dizajniran kako bi vam pomogao
pravilno primijeniti Foreverov brend i korporativni identitet na vlastiti marketing. Molimo da se
uvijek pridrzavate ovih smjernica, kako bi nam pomogli odrzati dosljednost brenda.

LOGO

Foreverovi logoi su jedinstveni i najvazniji vizualni elementi brenda. Pravilno koriStenje Foreverovog
loga osigurava da vasi kupci i potencijalni suradnici shvacaju da ste dio Forever Living Productsa
te vam pruza korist i kapital brenda koji je Forever zasluzio poslujuci preko 40 godina.

FOREVER®

FOREVER® k

Primarni Forever logo treba se koristiti na svim Foreverova oznaka u obliku rijeci (wordmark)

tiskanim materijalima. Takoder, moze se koristiti i Forever Living Products logoi se mogu koristiti
na drustvenim mrezama i drugim digitalnim na odjedi i drugoj robi koju potencijalno mozete

aplikacijama, ali se ne bi trebao koristiti na odjeci dizajnirati.

ili drugoj robi koju potencijalno mozete dizajnirati.

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

BOJE

Foreverova primarna boja brenda je Aloe Gold (Aloe zlatna). Ova boja pomaze identificirati
Foreverov brend i osigurati laku prepoznatljivost njegovog sadrzaja. U sluCaju da stvarate
tiskane materijale, molimo koristite i Aloe Gold. Za drustveni/digitalni sadrzaj, Aloe Gold se
moze koristiti u kombinaciji s drugim bojama, kako bi pomogla da vasi materijali stvaraju
osjecaj povezanosti vaseg osobnog brenda i Forevera.

ALOE GOLD
PMS 7548 C

TIPOGRAFIJA

Fontovi koje koristi Forever, pazljivo su odabrani kako bi predstavljali obecanje brenda:
strukturirani font koji prezentira najbolje od znanosti i pisani font koji predstavlja slobodu
prirode. Ovi fontovi se mogu koristiti na vasim marketinSkim materijalima i objavama na
drustvenim mrezama.

Foreverov primarni tip slova je Helvetica Neue.

HELVETICA NEUE CONDENSED BOLD ZA NASLOVE.

WEIGHTS FOR BODY COPY CHARACTER FAMILY

Light & light italic. THE QUICK BROWN FOX
Regular & italic JUMPED OVER THE LAZY DOG.

. . .. ..  thequick brown fox jumped
Medium & medium italic. over the lazy dog.

Bold & bold italic. 1234567890174

Foreverov dodatni tip slova je Scriptorama Tradeshow JF.



VODIC KROZ BREND

FOTOGRAFIJA

Forever ima jedinstveni pristup fotografiji. Vjerujemo u predstavljanje nasih proizvoda i ljudi
kroz prekrasne vizuale koji su svijetli, raznobojni i naglasavaju vrijednosti naSeg brenda.

1000 ik
a0

FOREVER®

Forever
Move™

Da biste pronasli fotografije proizvoda, preuzeli nase
logoe i pregledali fotografije sa dogadaja, posjetite
www.foreverfotos.com.

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

Spremni ste uskociti u posao i zelite stvoriti nesto personalizirano za pocetak? Ovdje su neki
od primjera koiji bi vas trebali nadahnuti i pomoci vam stvoriti vlastiti oglas ili letak.

Scriptorama font

se primarno koristi za
naslove i velike, znacajne/
istaknute dijelove teksta.

Pass

Aloe Gold bi trebala
biti najistaknutija
boja kada kreirate

materijale.
Koristite ¢istu, toplu
fotografiju kao In a smaller package.
centralnu temu. o
Imagine slicing open an aloe leaf
and consuming the gel directly from Helveica Neue tip
the plant. Our Forever Aloe Vera slova se primarno

Gel® is as close to the real thing

as you can get! The first to receive
certification by the International Aloe
Science Council (IASC) for purity
and potency, this nutrient rich drink

koristi za kratki,
uvodni dio teksta.

i N .
| 3 f 4 is sugar free and gluten free, and

| J 3 RVATIVES . .

3 ® AR FRE] /4 aseptically processed allowing the

; i formula to remain free of added
preservatives and boast an amazing
99.7% pure inner leaf aloe vera gel.

33.8FLIOZ!
(1QT,1.8FL0Z})
1 LITERE

FEOREVER® FOREVER® Now in packs of 12 - 330ml
bottles to take on the go!

¥

FO@V;;Q‘\O;X\QSXGQ@ F O R E V E R®

Primarni Forever logo bi uvijek
trebao biti smjesten u donjem
desnom kutu ili centriran na
dokumentima, ali se uvijek mora
pridrzavati margina vizuala. Ako se
koristi uz slogan, Foreverov logo
mora biti u donjem desnom kutu.




VODIC KROZ BREND VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

Introducing new and improved
Aloe Avocado Soap.

Qualifiers, it's time to book
your flights to #FGR19 and
start planning your experience!

| mmsEeesu

NOW CHOOSE FROM
OUR CLASSIC FOREVER
ALOE VERA GEL®,
FOREVER ALOE BERRY
NECTAR® OR FOREVER
ALOE PEACHES™ WITH
YOUR C9 PAK.

Othmar Aspmair &
Antonia Kossler
Italy FOREVER®

3 Aloe Avocado
Face & Body
/' Soap

NET WT. 50Z. (142 9)

#FGR19

Tuesday
December 18th, 2018
5:30 PM PST

FOREVER® #TheAloeVeraCompany FOREVER®

Forever North America presents...

Building a Business
with the Start Your
Journey Pak

Friday, October 19th | 12PM PST

THE WEEKLY ONLINE
BUSINESS PRESENTATION

Connecting us across North America
to share the power of Forever! FOREVER®
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TART YOUR
JOURNEY
COMBO PAK

TRUE LIFE e
IS LIVED ng R / EQREVER
WHEN TINY | |
CHANGES Nadite joS stvari za preuzeti online! Marketinski materijali, leci i treninzi,

OCCUR dostupni su na , ha naSsem FPS portalu pod ,,Forumulari i
. preuzimanje” Ovdje mozete naci sve $to vam je potrebno za gradnju snaznog

i stabilnog poslovanja.

LEO TOLSTOY

FOREVER®



DRUSTVENE MREZE VODIC ZA DIGITALNI MARKETING

FOREVERLIVING.COM

2.3 MILIJARDE KORISNIKA

Sto je? Facebook je osnovan 2004. godine i nadaleko je poznat kao najpopularnija stranica
za drustveno umrezavanje na svijetu. Koristi se za povezivanje ljudi s prijateljima, obitelji i
poznanicima te poslovnim kontaktima, objavljivanjem i dijeljenjem sadrzaja, uz interakciju.

Tko je tamo? Facebook je vrlo brzo postao kralj kanala druStvenih mreza. Gotovo svi koriste
ovaj kanal u danasnje vrijeme.

88% 84% 2% 62%

korisnika korisnika korisnika korisnika
interneta u interneta u interneta u interneta u
dobi od dobi od dobi od dobi od
koristi Facebook koristi Facebook koristi Facebook koristi Facebook

Upute za koristenje: Sadrzaj koji pretezito daje najbolje rezultate na Facebooku koristi video
zapis ili fotografiju/vizual, poziva na angazman i visoke je kvalitete. Zamislite Facebook kao

Vasa prica je vazan dio gradnje poslovanja.

Sto vas motivira? Kako vam Forever pomaze dostidi cilieve? Na koji nadin mijenjate svoj Zivot? svojevrsni intranet za vlastite timove i nove konekcije. MoZete objavijivati fotografije, video
Dijeljenje ovih pri¢a je izvrstan nadin povezivanja s lijudima koji razmisljaju na sli¢an nagin i zapise ili kreirati videa uzivo kako biste stupili u kontakt sa svojim pratiteljima i prijateljima.
mogu postati kupci ili se pridruziti vaSemu timu. Svaka je objava na Facebooku dijeljenje najnovijin informacija te, iako svaka od njih moze imati
63,206 znakova, idealna duzina je izmedu 40 i 50 znakova.
DRUSTVENE PLATFORME
. o . . 5 5 ) e Koristite Facebook dogadaje kako biste pozvali prijatelje na sastanke o Poslovnoj
Kada je u pitanju povezanost | gralldnlja odnosa, drustvenevmreze su esenC|JaInov§redstvo . prilici ili na prezentaciju proizvoda.
komunikacije. Nemoguce je ignorirati koliko su postale vazne u svakodnevnom zivotu mnogih o o .
- one su kljucan nacin dijeljenja informacija o proizvodima i gradnje poslovanija. e Koristite Facebook Messenger, Facebookovu platformu za Cavrljanje, kako biste
ostali u kontaktu sa potencijalnim suradnicima i kupcima.
e Koristite Facebook grupe kako biste kreirali grupu u kojoj mozete imati privatne
Internet ima korisnika , a razgovore sa svojim timovima i raspravljati o poslovnim taktikama, proizvodima ili in
@ drustvene mreze aktivnih jednostavno koristiti kao forum za odgovore na sva pitanja i odrzavanje kontakata.
korisnika.* . o y . . .
Mrezni marketing je jedinstven u poslovnom svijetu. Na ovoj se platformi promovirate kao
pojedinac, a potom promovirate svoje poslovanje; kako biste ostali profesionalni, dobra je
ideja postaviti jasnu granicu izmedu privatnog i poslovnog profila.
malih do srednjih poslovanja koristi Kako biste izbjegli da vam Facebook obriSe profil zbog nepravilnog koritenja, preporu¢amo
81 % neku vrstu drustvene platforme pomocu da otvorite vlastitu poslovnu stranicu (Business Page).
koje komuniciraju sa svojim kupcima.* .
Saznajte kako na www.facebook.com/business/learn/set-up-facebook-page.
Odluku o tome koji je drudtveni medij najbolji za vage poslovanje, najlakse je donijeti analizom NOVIH KORISNIKA PRIDRUZI SE FACEBOOKU SVAKOG DANA.

svoje poruke i publike s kojom tu poruku zelite podijeliti. Ovo je kratak uvod u neke od
vodecih drustvenih platformi i njihova potencijalna primjena na vase poslovanije.



77% KORISNIKA
TWITTERA

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

326 MILIJUNA KORISNIKA

Sto je? Twitter je stranica za drustveno povezivanje, koja korisnicima omogucava dijelienje
sadrzaja i ideja putem kratkih poruka koje se nazivaju Tweetovi. Broj znakova na ovoj platformi

je ograniCen, Sto olakSava ostvarivanije brzih razmjena komunikacije medu korisnicima. Twitter
se najbolie moze opisati kao kolekcija mikro-zajednica, jer iskljucivo vidite tweetove osoba koje
pratite. Primijetit Cete da mnogo korisnika Twittera organizira svoje pratitelje prema temi, grani
interesa i vole se upustati u kontakt iskljucivo s odredenim korisnicima koje zanimaju slicne teme.

Tko je tamo? Twitter je platforma na kojoj dominiraju muskarci i popularan je medu
profesionalcima i stru¢njacima raznih podrucja.

36% 23% 21%

korisnika korisnika korisnika

interneta u interneta u interneta u
dobi od dobi od dobi od
koristi Twitter koristi Twitter koristi Twitter

Upute za koristenje: Vazno je otvoriti profesionalni racun na Twitteru, ali i komunicirati s
drugima. Postavite kratku biografiju i lokaciju koje ljudima otkrivaju gdje se nalazite i koja vas
tema zanima. Budite kreativni i komunicirajte na nacin s kojim se ljudi poistovjecuju i koji ¢e
osigurati da vas zele pratiti i Citati vaSa razmisljanja.

Takoder je vazno ne zatrpavati ljude svojim sadrzajem. Posto imate priliku CeSce objavljivati,
uz standardne promotivne objave, ubacite misaon sadrzaj s kojim Ce se ljudi htjeti povezati.
Duhovit i zanimljiv sadrzaj najbolje prolazi i stvara vise konekcija.

1 MILIJARDA KORISNIKA

Sto je? Instagram je preteZito vizualno orijentirana drustvena aplikacija, koja sluZi za jednostavno
dijelienje fotografija i video uradaka putem pametnog telefona. Sada je njezin viasnik Facebook i
dopusta vam promoviranje vlastitog poslovanja kroz jedinstvene profile i oglase.

Tko je tamo? Instagram je jedna od najbrze rastucih aplikacija i pretezito je popularna kod
mladih generacija.

59% 33% 21%

korisnika korisnika korisnika
interneta u interneta u interneta u
dobi od dobi od dobi od

koristi Instagram  koristi Instagram  koristi Instagram
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Upute za koristenje: Povezivanje putem Instagrama najbolje se moze ostvariti prateci i
koristec¢i hashtagove uskladene s vasim poslovnim ciljevima i strategijama. Hashtagovi su
oznake koje sluze za organizaciju i kategorizaciju sadrzaja. Dodajuci hashtagove dinamic¢nom
vizualnom sadrzaju, vasa objava se lako moze pronaci unutar aplikacije. Pretrazivanjem vaznih
hastagova, mozete otkriti nove profile, a oznacavajuci svoju objavu vaznim hastagovima, drugi
mogu otkriti va$ sadrzaj.

Uz pomoc Instagrama drugima mozete predstaviti svoj zivotni stil, putovanja, rutinu
konzumacije proizvoda i dati javnu podrsku svojim timovima. Zapamtite, na Instagramu su
vazne fotografije i videa, a manje ono $to ¢ete napisati u opisu. Najpozeljnije je ostati ispod
125 znakova, kako bi se cijeli opis vidio na prvi pogled.

FOREVEROVI GLAVNI HASHTAGOVI:

Kada birate hashtag za vlastiti sadrzaj, razmislite Sto je najpogodnije za sadrzaj i proizvode
koje promovirate. Koristite #ForeverLivingProducts kada pricate o nasim Aloe vera
proizvodima ili uzgajanju, berbi i obradi biljaka Aloe na nasim poljima. Kada objavljujete
sadrzaj o odrzavanju tjelesne tezine, dodatcima prehrani ili neCem povezanom, koristite
#LookBetterFeelBetter. Koristite #ForeverProud kada dijelite priCe o utjecaju koji Forever
Living ima na ljudske zivote ili priCe o tome kako je kompanija uspjela uciniti razliku u svijetu
putem Forever Givinga.

PROSJECNI INSTAGRAM KORISNIK PROVEDE
APLIKACIJE

UNUTAR

562 MILIJUNA KORISNIKA

Sto je? Linkedin je najpopularnija profesionalna stranica za povezivanje. Dostupna je na vige od 20
jezika i koriste ju profesionalci u mnogim industrijama na globalnoj razini. Ovo je idealna platforma
za regrutiranje i povezivanje s potencijalnim poslovnim suradnicima. LinkedIn vam dopusta
ucClanjivanje u grupe te dijelienje objava i novosti o promijeni karijere i poslovnim postignu¢ima.

LinkedIn je digitalni zivotopis i alat za povezivanje. Profesionalci mladi od 50 godina Cine
vecinu korisniCke baze, a mnogi od njih kontinuirano istrazuju nove prilike te zele pronaci ljude
za povezivanje.

Upute za koristenje: LinkedInov alat za objavu pruza mogucnost dijelienja vaznog sadrzaja poput
novinskih ¢lanaka, blogova, fotografija, videa itd. NajviSe se koristi za osvjezavanije veza (LinkedInova
verzija dodavanja prijatelja) kada su dostupni novi proizvodi, ako je doSlo do promijene u vasem

profesionalnom zivotu, kada ste dostigli novi cilj ili poticaj te razne druge teme povezane s poslovnim

svijetom. LinkedIn je najbolje zamisliti kao nacin za odrzavanje kontakata u profesionalnim krugovima.

Kako biste iskoristili puni potencijal ove mreze, pridruzite se grupama profesionalaca — istomisljenika
ili oformite vlastitu grupu. Pozovite potencijalne suradnike i ¢lanove svoga tima da se pridruze, kako
biste raspravijali o Poslovnoj prilici te osigurali komunikaciju i zadrzali fokus na cilievima.

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

Tko je tamo? Mladi profesionalci su top korisnici LinkedIna, a najpopularniji je medu
internet korisnicima koji imaju godis$nju zaradu od $75k+ (vise od 450 000 kn).

' KOJI SU NEDAVNO PROMIJENILI POSAO, KORISTILI SU LINKEDIN
ZA POMOC U ODABIRU NOVE KARIJERE.

1 MILIJARDA KORISNIKA

Sto je? Pinterest je drustvena platforma za dijeljenje fotografija i spremanje istih. Ljudi koriste
ovu aplikaciju kako bi saCuvali vizualne ideje, planove za putovanja, projekte preuredenja
interijera te inspiraciju za rukotvorine. Svaka se objava zove “Pin” (eng. pribadaca) i mozete ih
svrstavati na “ploce”. Svaka plo€a moze biti druga tema i trebala bi biti organizirana tako da
korisnicima olakSa pretrazivanje sadrzaja.

Tko je tamo? Vecina korisnika Pinteresta (60%) su zene, ali muska demografija je u brzom
porastu - 40% novih korisnika su musarci.**

36% 34% 28%

korisnika korisnika korisnika
interneta u interneta u interneta u
dobi od dobi od dobi od

koristi Pinterest koristi Pinterest koristi Pinterest

Upute za koristenje: Informacije i vizualna inspiracija su klju¢ stvaranja odlicnog sadrzaja

za Pinterest. Mozete “pribadati” fotografije s drugih web stranica jednostavnim kopiranjem
poveznice na platformu ili mozete razviti sadrzaj koji Cete ucCitati na platformu i potom povezati
s vlastitom web stranicom. “Pinovi” koji prolaze najbolje su infografike ili “kako” grafike iz kojih
korisnik moze ponesto nauciti ili koje ga poveznicom vode do opSirnijeg sadrzaja kao $to su
Clanci i videa. Koristite dobro promisljene naslove i kopirajte druge objave kako biste privukli
korisnike da kliknu i dijele vasu objavu.

Nakon Sto se pridruzite platformi, obavezno pretvorite svoj racun u poslovni; to ¢e vam omoguciti
promoviranje viastite web stranice i oglasa, a dat ¢e vam i veci uvid u uCinkovitost vasih objava.

1 KAZE KAKO IM PINTEREST POMAZE PRONACI STVARI
KOJE ZELE KUPITI.

14
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1.5 MILIJARDA KORISNIKA

Sto je? YouTube je najveda svjetska platforma za dijeljenje videa. Korisnici mogu objavljivati
sadrzaj koji omogucuje drugima komentiranje, gledanje i dijeljenje ravno sa platforme.
Poslovanja mogu stvarati oglase kako bi promovirali i prodavali svoje usluge ili proizvode. Ljudi
su se okrenuli YouTubeu i kao alatu za pretrazivanje, ucinivsi ga tako jednim od najuspjesnijin
alata za pretragu na Internetu. Na YouTubeu mozete pronaci razne vrste sadrzaja od
glazbenih video uradaka do recepata i videa s instrukcijama za razliCite radnje tzv. tutorijala.

Tko je tamo? U danasnje vrijeme, ljudi masovno konzumiraju sadrzaj na streaming servisima,
a YouTube dopire do viSe ljudi u dobi od 18 do 49 od bilo koje kablovske TV postaje u
SAD-u.**

11% 23% 26% 16%

korisnika interneta  korisnika interneta korisnika interneta korisnika interneta
u dobi od u dobi od u dobi od u dobi od
koristi Youtube koristi Youtube koristi Youtube koristi Youtube

Upute za koristenje: ProsjeCni korisnik provede 40 minuta dnevno gledajuci sadrzaj na
YouTubeu — ovaj podatak pokazuje da su ljudi investirani u sadrzaj koji im se nudi. Najbolji
influenceri na YouTubeu stvaraju sadrzaj koji ljudima daje upute kako nesto uciniti ili ih uci
necem novom. Zamislite situaciju u kojoj ne znate kako nesto radi — je li lakSe pogledati video
ili proCitati blog objavu? Video sadrzaj je najbolji naCin da dospijete do potencijalnih kupaca i

suradnika te ih naucite neCemu ili im objasnite nesto Sto je mozda zbunjujuce i teSko za pratiti.

PocCnite tako Sto Cete pokrenuti kanal, brandirati ga i dati mu smisao. Mozda vas zanima
pruzanje informacija o proizvodima ili mozda zelite potencijalnim suradnicima i timovima
pokazati kako odrzati sastanak o poslovnoj prilici ili predstavljanje proizvoda. Snimite svoj
video koristeCi snimku visoke kvalitete kao Sto su 4K ili HD i ucinite to pomocu tronosca ili
postolja, kako bi snimka bila dobra i kako biste izbjegli podrhtavanje. Povecajte broj pratitelja
tako Sto Cete videa dijeliti na drugim platformama i pozivati prijatelje da prate vas YouTube
kanal.

PROSJECNA 0SOBA PROVEDE
YOUTUBEU**

DNEVNO GLEDAJUCI SADRZAJ NA

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

800 MILIJUNA KORISNIKA

Sto je? TikTok je jedna od najpopularnijih i brzorastuéih drustvenih platformi koja postoji, to
ga Cini odlicnim nacinom za dijeljenje informacija o Foreverovom poslovanju. Ova drusStvena
mreza za dijeljienje videa je najpopularnija kod tzv. GenZ generacije, ali popularnost joj raste i
medu drugim dobnim skupinama.

Tko je tamo? TikTok je nevjerojatno popularan medu mladom publikom, a najpopularniji
sadrzaj ukljuCuje viralne plesne izazove i videa u kojima korisnici imitiraju isjeCke iz poznatih
filmova, serija i popularne dogadaje.

48% 21% 8%

korisnika interneta  korisnika interneta korisnika interneta
u dobi od u dobi od u dobi od

Upute za koristenje: TikTok pruza jedinstvenu priliku stvaranja zadivljujuceg vizualnog
sadrzaja i potencijalnog dosezanja Siroke publike. To je idealna platforma za tutorijale, rutine
tielovjezbe i razne izazove. Kultura trendova i humor su dvije vazne stavke na TikToku, stoga
originalni, kreativni koncepti privlaCe najvise paznje.

TIK TOK JE DOZIVIO NEVJEROJATAN RAST OTKAD JE LANSIRAN 2016.
GODINE TE UZ , SLOVI ZA JEDNU 0D
NAJPOPULARNIJIH DRUSTVENIH MREZA.

Odabir drustvenih platformi trebao bi biti baziran na vrsti
sadrzaja koju najces¢e mozete dijeliti — video uratke, fotografije,
poveznice ili tekst te ovisi o tome do koga zelite doprijeti.
Preporuc¢amo izabrati samo jednu do najvise tri aplikacije na
kojima mozete biti prisutni u svakom trenutku. Otkrijte u ¢emu
ste najbolji te usmjerite fokus na te platforme kako biste izvukli
maksimum iz svojih konekcija.

*Statistika sa Brandwatch.com - 2019 122 Amazing Social Media Statistics and Facts
“*Statistika sa Spredfast.com — 2018 Social Audience Guide
*** https://wallaroomedia.com/blog/social-media/tiktok-statistics/
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Ovo je primjer kako stvoriti pravu ,,mjesavinu” sadrzaja koji ocrtava vas pravi
karakter i pomaze vam sagraditi snazno, stabilno poslovanje.

Sadrzaj koji prikazuje zivotni stil trebao bi se fokusirati na vase
vrijednosti i svakodnevicu. Imate li slobodu zivota kod kuce s djecom
zbog prirode posla koji radite? Svakog tjedna objavite nesto zabavno
§to mozete raditi sa svojom djecom, jer imate slobodu Zivota kod kuce.
Imate li ekstra dohodak koji mozete potrositi na sebe? Podijelite planove
za nadolazeci odmor ili iskustvo koje ne biste nikada dozivjeli bez
dodatne zarade.

Dijeljenje proizvoda je u samom srediStu naseg poslovanja.
Pozovite ljude da naucCe nesto vise o proizvodima koje volite. Dodajte
nesto osobno u svaku objavu i nemojte odbijati potencijalnu publiku
precestim objavama putem kojih nesto prodajete. Kada objavljujete,
podijelite svoje iskustvo sa proizvodima, umjesto ocitog nabrajanja
prednosti proizvoda.

Foreverovo poslovanje vam daje priliku da radite gdje god
hoéete, brzinom koja vam odgovara. Podijelite s ljudima pricu o
jedinstvenosti poslovanja i Foreverove prilike. Mozda jednom tjedno
zelite objaviti da ste udlanili nekog novog u svoj tim ili prikazati kako je to
raditi iz udobnosti vlastitog doma. Pokazite (nemojte objasnjavati) svojoj
publici koliko je zanimljiv vas posao i koliko vas nadahnjuje te ih ohrabrite
da saznaju nesto vise o njemu.

Vas Forever tim je krug ljudi koji su vam podrska u stvarnom
zivotu, ali i na internetu. Slavite medusobna dostignuca i pokazite
svijetu kako je to graditi tim koji cijeni medusobne uspjehe i predan
rad. Ovaj dio strategije treba ciljiano pokazati ljudima da podrzavate
druge te da vas posao pomaze vama, ali i svima oko vas dostici

Napravite tjedni ili mjesecni plan za svaki drustveni kanal, kako biste se viSe mogli fokusirati na
povezivanje s drugima, a manje na razmisljanje o tome Sto Cete objaviti. To ¢e vas dovesti do

boljeg, kohezivnijeg sadrzaja i boljih rezultata u poslovanju. Svake nedjelje vizualno mapirajte cilieve.

sve Sto zelite objaviti. Koristite programe poput Hootsuitea ili Buffer Appa kako biste zakazali

objave. To ¢e vam dati viSe vremena za komentiranje i razgovor na platformama tokom tjedna.

Razvijanje snaznog balansa u objavama je vazno kako biste osigurali pokrivenost svih tema Zamislite ovaj dio planiranja sadrzaja kao ,,Poblize me upoznajte”
koje zanimaju ljude kada je u pitanju vase poslovanje, bez da ih preopteretite informacijama ili temu. Vas drustveni profil nije oglasna ploga na kojoj objavijujete jednostrani
se otudite od svoje publike. Kao Foreverov Poslovni suradnik, bitno je da se koncentrirate na sadrzaj - to je zajednica u kojoj ljudi imaju osjecaj da mogu stupiti u kontakt
nekoliko podrucja koja vrijedi dijeliti — proizvode, Poslovnu priliku i vas Zivotni stil. Zapamtite s vama i uciti od vas. Uviiek dijelite s drugima, ucite ili ponudite pratiocima
da ste vi svoj brend. Ljudi kupuju proizvode od VAS i pridruzuju se VASEM poslovanju. nesto zbog &ega e se vradati. Stupanje u kontakt s publikom je klju&an
Imajte to na umu kroz sve Sto radite i kada stvarate konekcije kroz prisutnost na drustvenim kako bi zadrzali njihov interes. Postavite pitanje bar jednom na tjedan i na taj
mrezama. nacin nagovorite ljude da s vama podijele misli ili se upuste u diskusiju. Na

ovaj nacin lako poticete konverzaciju koja moze dovesti do prilike da s njima
podijelite proizvode ili ih pozovete da prouce poslovnu priliku.
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KREIRANJE FOTOGRAFIJA | VIDEO SADRZAJA

i é bioletta.forever.aloevera

Kada kreirate materijale za druStvene mreze koje se baziraju na fotografiji ili video sadrzaju,
0ovOo su neke smjernice na koje biste trebali obratiti paznju:

Kvaliteta
Slike bi trebale biti Sto je vise moguce Ciste — izbjegavajte nisku rezoluciju i mutne
objave. Mislite na CistocCu i jasnocu. Sto ,svjezije” izgleda vasa fotografija, to bolje.

@ enossalema

i" smilefromtheinsideout

Kompoazicija
Sto je u fokusu vase fotografije? Osigurajte da je sadrzaj vase fotografije jasan i
pazljivo slozen.

Nijanse ;

Koristite boje koje upotpunjuju proizvode koje predstavljate. Takoder, ako koristite ® Qv J

Aloe Gold u svom vizualu, ne dozvolite da padne u drugi plan koristenjem jarkih boja. ks oevers .

Neka ostale boje budu neutralnije, kako bi dozvolile Aloe Gold da se istakne. ® QY N

OSVj etljenje l:\t;“:ae:ema When going to the TOP don’t leave your...

Uvijek se pobrinite da vaSe fotografije nastaju na mjestima gdje ima puno prirodnog t .

svjetla. To pomaze jasnoci vase fotografije i Cini je lakse primjetljivom na pocetnoj e e : , ;

stranici drustvene platforme. @ — ® Qv N
_ _ 2(r,nlilllc(a:|'somtheinsideout Officially half way through...

Kontekst

Razmislite zasto objavljujete nesto. Ako osjeCate da fotografija ne predstavlja vas brend
ili da nitko nece shvatiti zasto ju objavljujete, mozda je najbolie da odustanete od iste.
Osigurajte da svaka fotografija i video imaju kontekst i znaCenje za krajnjeg korisnika.

helenekovac

L

3%

156 likes
meryem_oztekin "Siradaki sarkim sevipte kavus...

146 likes = - - ~
natalie_valenti_ | always get asked how | can go so... = r g™ =
Qv N
28 likes
helenekovac Planm,te i finv¥%ret med denne flotte jent...
58% KORISNIKA
0

\' \
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Pronadite Forever Living Products na drustvenim mreZzamal Zelimo
se povezati sa vama i obavjeStavati vas o najnovijim informacijama
kada su u pitanju proizvodi i poslovanje.

@OE ® ©

FACEBOOK

Jednostavan sadrzaj. ,Lajkajte” nasu Facebook stranicu kako biste pronasli
sadrzaj koji mozete podijeliti na svojoj stranici i stupiti u kontakt sa svojim kupcima
i potencijalnim suradnicima.

FACEBOOK

Dogadaji, poticaji, vijesti i jo§ mnogo toag! “Lajkajte” nasu Facebook stranicu koja
se fokusira na poslovnu stranu i saznajte sve o0 najnovijim treninzima te informacije
0 poticajima za Foreverove Poslovne suradnike.

INSTAGRAM

NasSa prica kroz fotografije. Zapratite naSe Forever putovanije te istrazite najbolje
proizvode na svijetu.

INSTAGRAM

Ostanite povezani sa poslovanjem. Nas poslovno orijentirani Instagram profil
daje vam uvid u stvari koje se deSavaju iza kulisa Forevera te vas obavjesStava o
novostima za Foreverove Poslovne korisnike.

PINTEREST

Nadahnite se za sliedeci Aloe bezalkoholni koktel ili potrazite inspiraciju za
tielovjezbu koju Cete staviti na svoju plocu.

TWITTER

Nasa Twitter stranica vrvi zabavnim sadrzajem koji mozete dijeliti i s kojim se
mozete povezati. Zapratite nas i ne zaboravite nas retweetati.

YOUTUBE

Provjerite najnovija videa o proizvodima i poslovanju, koja mozete podijeliti sa
svojim kupcima i potencijalnim suradnicima.

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

Jedna od prednosti Foreverovog poslovanja jest da mozete poceti onog trena kada se
osjecate spremno! Ne morate sa sobom nositi opremu ili dizajnirati web stranicu, odmah ste
spremni zapoceti pricu o Foreverovim proizvodima i prilici. Osim §to ¢ete koristiti svoje profile
na drustvenim mrezama, mozete koristiti i Foreverliving.com kao svoju osobnu e-trgovinu.

) FOREVER®

SHOP JOIN ABOUT

As an independent Forever Business Owner,
Yyou can build a career without giving up the
best moments in life.

LEARN MORE

Jednostavno unesite svoj FBO ID u adresu i delite!
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IZVORI

BestCompany.com odnosi se na Forever Living Products kao kompaniju koja nudi opsezne
treninge i potporu za FBO-ove. No, zabava ovdije ne staje! Evo joS nekih alata koje mozete
koristiti za izgradnju poslovanja.

DIGITAL TOOLS

¥

DISCOVER

FLP

Insight. Strategy. Growth.

Pay

ELIL %

Look Better. Feel Better.
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DISCOVER FOREVER MOBILNA APLIKACIJA

Preuzmite Discover Forever aplikaciju kako biste imali sve Sto vam treba
u svojim rukama. Aplikacija sadrzi informacije o najnovijim proizvodima,
materijale za treninge, cjenike, poslovne prezentacije i jo§ mnogo toga;
ponesite svoje poslovanje gdje god krenuli. Dostupno za iOS i Android
sustave.

FLP360 - Strategija. Uvid. Rast.

FLP360 je redizajniran i poboljSan kako bi vaSem poslovanju omogucio
mocne performanse digitalnog marketinga. Suradivali smo s vode¢im FBO-
ima, programerima, dizajnerima i stru¢njacima za korisnicko iskustvo, kako
bi vam podarili platformu za digitalni marketing prepunu alata i izvjeStaja
iznimno lakih za koristenje. Jednostavna, intuitivna pocCetna stranica pruza
uvid u najbitnije aspekte vaseg Forever poslovanja. Plus, koristite naSe alate
za druStvene mreze i prodaju kako biste izgradili svoje online poslovanije.

FOREVER GLOBALPAY

Jednostavno upravljajte svojim bonusima i provizijama uz Forever
GlobalPay. Dobit cete poziv za postavljanje racuna nakon Sto primite prvu
uplatu za bonus. PocCnite zaradivati danas i zatim se prijavite u vlastiti racun
kako biste preuzeli sredstva.

FOREVER F.I.T. APP

Zanima li vas odrzavanje tjelesne tezine ili izgradnja poslovanja pomocu
nasih proizvoda za odrzavanje tjelesne tezine, Forever F.I.T. aplikacija
dostupna za iOS i Android, savrSen je partner za pracenje napretka kupaca
te davanja motivacije kako biste izgledali bolje i osjecali se bolje.

TISKANI MATERIJALI

::::::::

VODIC ZA DIGITALNI MARKETING
FOREVERLIVING.COM

ALOE LIFE MAGAZIN

Ovaj mocni alat se izraduje tri puta godisnje sa porukama specificno
radenima za maloprodajne kupce. Upotrijebite ovaj sadrzaj za dijeljenje
naputaka o proizvodima, informacija o kompaniji te za izgradnju vlastitog
poslovanja. Aloe Life Magazin mozete pronacdi na:
www.foreverliving.com/aloe-life

ALOE BROSURA

Moc¢ Aloe, ba$ kako je priroda naumila. Ova broSura otkriva blagodati
konzumiranja Foreverovih Aloe vera napitaka. Uz informacije o Foreverovoj
proizvodniji i tome Sto Forever radi drugacije, ova broSura je vrlo korisna za
ostaviti maloprodajnim kupcima.

ZASTO FOREVER LETAK

Pokazite kupcima i potencijalnim suradnicima prednosti Foreverove prilike.
Zasto Forever letak pruza informacije o tome Sto Forever nudi onima koji su
zainteresirani za gradnju poslovanja.

PRVI KORACI DO MANAGERSKE POZICIJE

Ovaj opsirni priru¢nik za trening pojasnjava osnove gradnje poslovanja; od
modi maloprodaje do nacina na koji mozete pozivati ljude da se pridruze vasem
poslovanju. Dostupan u tiskanom i digitalnom izdanju na Discover Forever
aplikaciji.

Trebate dodatnu pomoc¢?
Obratite nam se na +38513909770

ili korisnickapodrska@foreverliving.hr
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Osiguravamo
najvisu kvalitetu.

Najvedi smo uzgajivali i proizvodaci Aloe vera proizvoda na
svijetu. Nasi su proizvodi prvi primili certifikat Internacionalnog
znanstvenog vije¢a Aloe za moc¢ i Cisto¢u. Nikada ne testiramo
proizvode na zivotinjama, a veliki broj nasih proizvoda ima Halal
i Kosher certifikat.

foreverliving.com
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